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Spoteczenstwo zdezinformowane, czyli jak sprzedawano Amerkanom wojne w Iraku.

ABSTRACT

Zaden rzad nie moze wypowiedzie¢ wojny badz prowadzié¢ dziatah wojennych bez poparcia narodu.
Podobnie byto w przypadku wojny w Iraku rozpoczetej w 2003 roku. Poprzedzita jg burzliwa
kampania propagandowa, majgca na celu przekonanie narodu amerykanskiego o zyskach, jakie
niosta operacja "Iraqgi Freedom". Byta to pierwsza w historii Stanéw Zjednoczonych kampania
zakrojona na tak szeroka skale: udziat w niej wzieli najwyzej postawieni cztonkowie administracji, na
czele z prezydentem Georgem W. Bushem. Niestety ogromna czesc¢ tejze kampanii opierata sie na
przedstawianiu Amerykanom informacji nieprawdziwych badz w zaden sposdb niepotwierdzonych.
Wiele zrédet wskazuje réwniez na to, ze administracja Busha bytfa tak bardzo przekonana do swoich
racji w kwestii Iraku, ze zdarzaty sie przypadki wywierania naciskéw przez kancelarie wiceprezydenta
na agencje wywiadowcze. Oficerowie tajnych stuzb mieli dostarczaé¢ wtadzy wykonawczej danych,
ktére uzasadniatyby koniecznosé¢ interwencji wojskowej majacej na celu rozbrojenie rezimu Husajna.
Wyktad nakresli mechanizmy rzgdowej kampanii propagandowe] oraz przedstawi, jak administracja
Busha wykorzystata informacje dotyczace rzekomych powigzan Iraku z Al-Kaidg oraz planéw zakupu
rud uranu przez rezim Saddama. Analizie poddane zostang wystgpienia wysoko postawionych
cztonkéw administracji amerykanskiej: wiceprezydenta, sekretarza obrony czy nawet samego
prezydenta oraz najwazniejsze z propagandowego punktu widzenia wystgpienie sekretarza stanu
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